


Entendendo os tipos de clientes e seu nível de
consciência é crucial para criar estratégias eficazes de

marketing e conteúdo. Este ebook destaca os cinco
pontos chaves para engajar seu público-alvo no

Instagram e impulsionar seu conteúdo para alcançar
resultados práticos.

OS CINCO PONTOS CRUCIAIS
1. Consistência e Presença

A importancia de manter uma constância nas
postagens, revelando a sua dedicação e
profissionalismo através da regularidade.

Reconhecendo os
Tipos de Cliente

A identificação dos diferentes níveis de consciência do
cliente influenciará diretamente em como

abordar e qual conteúdo entregar. Conhecer essas
nuances é o primeiro passo para criar conexões

mais significativas com sua audiência.

POSTAGENS DIÁRIAS

Incentivar a criação de stories diários que ofereçam
conteúdo relevante e não apenas aspectos banais

da vida pessoal.



2. Conteúdo Prático e Microtransformações

Priorizar a entrega de conteúdo que permita
aplicabilidade imediata e cause pequenas, mas

contínuas transformações no público.

APLICAÇÃO PRÁTICA

Discutir como o conteúdo oferecido deve ser 
capaz de gerar pequenas vitórias e progressos

constantes para o público.

3. Experiências Pessoais e Bagagem

Valorizar as histórias pessoais e profissionais,
ensinamentos e experiências que moldaram

sua jornada e expertise.

COMPARTILHAMENTO DE VIVÊNCIAS

Abordar a relevância de compartilhar 
experiências para estabelecer conexão e 

autoridade com a audiência.

4. Padrão Visual Audiovisual

A necessidade de ter uma comunicação visual
padronizada e agradável, demonstrando

profissionalismo e facilitando a recepção do conteúdo.

ESTÉTICA E ORGANIZAÇÃO

Explicar como a desordem visual pode afetar
negativamente a percepção do conteúdo e a

importânciada harmonia estética.



5. Ofertas e Convites à Ação

A centralidade de apresentar ofertas e incentivar ações
de vendas de forma consistente, aumentando

as oportunidades de conversão.

ESTRATÉGIA DE VENDAS

Enfatizar que as ofertas precisam estar presentes e
serem claramente comunicadas para estimular as

vendas e o crescimento do negócio.

Para solidificar o uso estratégico do Instagram para
negócios, é vital alinhar o conteúdo aos níveis de

consciência do cliente, fornecer valor prático,
compartilhar experiências relevantes, manter uma

estética atraente e consistente e promover ofertas de
maneira contínua e estratégica.

IMPORTÂNCIA DA REPETIÇÃO

Ressaltar que a repetição é chave, pois diferentes pessoas veem
os stories em dias diferentes, e a oferta precisa estar sempre

visível para capturar oportunidades de venda.

ENGAJAMENTO E FEEDBACK

Incentivar o feedback do público para melhorar e adaptar as
estratégias de conteúdo, assegurando um processo de

aprendizado contínuo e ajuste às necessidades da audiência.


